GOSPODARKA

styczeri 2011 tom 65

easyFairs® Packaging Innovations 2011

Nowosci na targach

23 i 24 marca 2011 r. w Warszawie odbe-
dzie sie trzecia juz edycja targow nowych
rozwigzan w branzy opakowan easyFairs®
Packaging Innovations. Organizatorzy,
jak co roku, réwniez na tegoroczna edycje
przygotowali nowosci tematyczne.

Kazdego roku staramy sie rozwijac nasze
targi tak, aby w jak najwiekszym zakresie
odpowiadaly oczekiwaniom gosci targowych

— mowi Ewa Woch, dyrektor zarzadzajacy
easyFairs Poland. Przygotowalismy dodatko-
we narzedzia ulatwiajace promocje i komu-

nikacje: po pierwsze jest to program Innowa-
cja — umozliwia on zaprezentowanie Howosci
produktowych czy innowacyjnych rozwigzarn
zwigzanych z opakowaniami, po drugie
oferujemy pakiet promocyjny Booster Pack
— Swietne narzedzie dla wystawcow, ktore
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umozliwi im trafienie do wiekszej liczby od-
wiedzajacych poprzez dystrybucje ich mate-
riatow reklamowych w czasie targéw. Warto
zawrdcic takze uwage na dwie targowe stre-
Sfy: strefa Labellingu obejmuje rozwigzania
w zakresie etykietowania, kodowania i zna-
kowania opakowan, natomiast zupetnie
nowa strefa Co-packagingu skupia ustugi i
technologie zwigzane z pakowaniem, prze-
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pakowywaniem i konfekcjonowaniem pro-
duktow.

Kolejna edycja targow zapowiada sie za-
tem bardzo interesujaco. Oprocz gotowych
opakowan z tektury, folii, papieru, plastikuy,
szkla, drewna itp., rozwiazan w zakresie
nadruku na opakowaniach, etykietowania
i znakowania, rozwigzan w zakresie projek-
towania opakowan, zarzadzania marka oraz
recyklingu opakowan bedzie mozna zoba-
czy¢ takze nowoczesne opakowania zbior-
cze, gotowe opakowania na potke, sposoby
przepakowywania, segregowania i zestawia-
nia produktow.

Organizatorzy targow podkreslaja, ze
dla nich najwazniejszy jest dobér odpo-
wiedniej oferty, ktéra sprosta oczekiwaniom
coraz bardziej wymagajacego rynku od-
biorcow opakowan oraz zaproszenie gosci,
ktérzy sa $cisle zwiazani z branza i moga po-
dejmowa¢ samodzielne decyzje zakupowe
w swoich firmach.

Zapraszamy 23 i 24 marca do hali Expo
XXI na targi easyFairs Packaging Innova-
tions 2011.

Wszelkie praktyczne informacje znajduja
sie na stronie www.easyfairs.pl/piwarsaw
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Rys. 6. Ceny skupu zwierzat rzeznych [zt/kg wagi 2ywej]

produktéw przerobu mleka o 4%. Oznacza to, ze ostatnie
zakldcenia sytuacji cenowej na rynkach swiatowych spo-
wodowaly kolejne przyspieszenie dynamiki cen zywnosci,
zwlaszcza produktow przerobu zbéz, olejow i mleka.

PODSUMOWANIE:

Na $wiatowych rynkach rolnych i zywnosciowych ponownie notuje sie duze
podwyzki cen, ktérych skala jest podobna do notowanej w pierwszej fazie $wiatowe-
qo kryzysu zywnoscioweqgo. Zjawisko to wystapito gtéwnie na rynku zboz, produktéw
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olejarskich i mleczarskich, a takze na rynku cukru i soku pomarariczowego. Otwarcie
polskiej gospodarki powoduje, ze na takie zmiany wrazliwy jest rynek krajowy. Skutki
tego widoczne s3 juz na polskim rynku zbdz, mleka oraz rzepaku i thuszczéw roslinnych.
Polegaja one nie tylko na duzym wzroscie cen skupu tych produktéw, ale ujawniaj sie
réwniez na rynku zywnosci, na ktérym notuje sie wyrazne podwyzki cen detalicznych
i cen producenta, zwlaszcza przetwordw zbozowych, mlecznych i thuszczow. Ceny zyw-
nosci znéw staja sie czynnikiem inflacjogennym.

Zmiany te rozpoczely sie w Il kw. 2010 1. i bedg kontynuowane takze w roku na-
stepnym. Wprawdzie na rynku rolnym zjawisko to juz stabnie, ale rynek zywnosciowy
bedzie pod wptywem dalszych podwyzek cen (producenta i konsumenta). Moze to
powodowac ostabienie tempa wzrostu krajowego popytu na produkty zbozowe, mlecz-
ne i olejarskie, a wiec takze spowolnienie tempa rozwoju przemystowej produkdji tych
rodzajow zywnosci. Istotne jest takze to, Ze gwattowny wzrost cen zb6z i $rut oleistych
przyczynia sie do gwattownego pogorszenia relacji cen trzody i drobiu do cen pasz. Be-
dzie to skutkowac op6znieniem wychodzenia sektora miesa wieprzoweqgo z gtebokiego
kryzysu produkgji i spowolnieniem tempa rozwoju produkgji drobiarskiej. S to zjawiska,
ktdre moga wywotac kolejne spowaolnienie rozwoju catego polskiego przemystu spo-
Zywczego. ]

Prof. dr hab. R. Urban - Instytut Ekonomiki
Rolnictwa i Gospodarki Zywno$ciowej - Panstwowy
Instytut Badawczy, Warszawa
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