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Opakowaniowe innowacje

Czy specyficzna formuta targow easyFairs® PACKAGING INNOVATIONS
ma szanse utrzymac sie i rozwingc¢ na trudnym polskim rynku? Pierwsze
doswiadczenia juz za nami. Targi sa i krok po kroku rozwijaja sie.

majg w Polsce dos¢ krdtkg historie. W War-

szawie pierwsza impreza odbyta sie w 2009
roku. Z raportu potargowego dowiadujemy sie,
ze wzieto w niej udziat 71 wystawcow z Polski
i z zagranicy. Targi w ciggu dwdch dni odwiedzito
1052 branzowych i profesjonalnych klientow.
Kolejny rok nie przynidst praktycznie zadnych
zmian w ilosci wystawcdw — zmiany nastapity
w jakosci prezentowanej oferty. Wystawcami
byty duze firmy o znaczacej pozycji na rynku.
Wzrést tez odsetek oséb odwiedzajgcych targi
0 24 proc. Az o ponad 100 proc. wzrosta réwniez
liczba pre-rejestracji online oséb pragnacych od-
wiedzi¢ impreze.

Przed nami trzecia edycja, ktéra odbedzie sie
23 i 24 marca 2011r w Warszawie. O szczeg6tach
zblizajacej sie imprezy informuje Ewa Woch, dy-
rektor zarzadzajgca spotki easyFairs Poland.

Targi easyFairs PACKAGING INNOVATIONS

Zwyklo sie mawia¢, ze to nie szata zdobi
czlowieka. A jak jest w przypadku produk-
tow i roli jakg odgrywa opakowanie w ich
promocji?

— Zauwazalne sg ogromne zmiany w po-
strzeganiu opakowan wsrdéd konsumentow.
Dzi$ to nie tylko karton czy folia chronigca
towar w czasie transportu, ale takze swego ro-
dzaju reklama majgca zacheca¢ do zakupu.
Producenci przyktadaja coraz wiekszg wage
do sposobu prezentacji produktu, dlatego tez
szukajg nowych rozwigzan w branzy opakowan.
Naprzeciw takim poszukiwaniom wychodzg or-
ganizowane przez firme easyFairs targi
PACKAGING INNOVATIONS.

W marcu 2011 roku odbedzie sie juz
trzecia edycja targow easyFairs PACKA-
GING INNOVATIONS. Jakie zalety wiaza
sie z udziatem w tego typu targach?
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— Mysle, Ze jest to przede wszystkim spora
oszczednos¢ czasu i pieniedzy. Targi trwajg za-
ledwie dwa dni i nastawione s3 na Scisle branzowe
spotkania B2B. Dla wystawcow niewatpliwym
plusem jest jednolity charakter targdw w catej
grupie, zestandaryzowanie zabudowy targowej
przy jednoczesnym czytelnym rozplanowaniu
stoisk na hali. Dzieki temu przedstawiciele firm,
ktdre zdecydowaty sie na udziat w naszej imprezie,
mogg skoncentrowac sie robieniu dobrych inte-
resdw bez zaprzatania sobie gtowy organizacyj-
nymi szczegétami.

A jakie nowosci przygotowali Panstwo
dla wystawcow i zwiedzajacych w tym
roku?

— Kazdego roku staramy sie rozwija¢ nasze
targi tak, aby w jak najwiekszym zakresie odpo-
wiadaty oczekiwaniom gosci targowych. Przygo-
towaliSmy dodatkowe narzedzia utatwiajgce
promocje i komunikacje: po pierwsze jest to
Program INNOWACIA — mozliwo$¢ zaprezento-
wania nowosci produktowych czy innowacyjnych
rozwigzan zwigzanych z opakowaniami, po drugie
oferujemy Pakiet Promocyjny BOOSTER PACK
— $wietne narzedzie dla wystawcow, ktdre umozli-
wi im trafienie do wiekszej liczby odwiedzajacych
poprzez dystrybucje ich materiatéw reklamowych
przed targami i w trakcie. Warto zawrdcic takze

uwage na dwie targowe strefy: strefa LABELLINGU
obejmuje rozwigzania w zakresie etykietowania,
kodowania i znakowania opakowan, natomiast
zupetnie nowa strefa CO-PACKAGINGU skupia
ustugi i technologie zwigzane z pakowaniem,
przepakowywaniem i konfekcjonowaniem pro-
duktdéw.

Do kogo w giéwnej mierze skierowane sg
targi easyFairs PACKAGING INNOVATIONS?

— Jesli chodzi o profil odwiedzajgcych, to
warto zauwazy¢, ze sg to wylgcznie osoby
zZwigzane z branza, podejmujgce kluczowe decyzje
w firmach. Z przeprowadzonych przez nas badan
wynika, ze 25 proc. stanowig witasciciele lub dy-
rektorzy zarzadzajacy, natomiast kolejne 24 proc.
osoby majace bezposredni wptyw na wizerunek
marki czy rozwdj firmy. Taka struktura odwie-
dzajgcych targi gwarantuje bezposredni dostep
do potencjalnych zainteresowanych.

Przedstawiciele jakich branz powinni za-
rezerwowac sobie czas w marcu, zeby od-
wiedzi¢ targi?

— Bardzo serdecznie zapraszamy wszystkich
zainteresowanych, ale juz dzi$ moge powiedziec,
ze szczegdlnie licznie beda reprezentowane firmy
z branzy spozywczej, kosmetycznej, farmaceu-
tycznej, jak rowniez chemicznej i przemystowej.
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